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Estdo de parabéns as marcas, as empresas e 0os empresarios qgue no Casino da Figueira da
Foz viram o seu trabalho reconhecido com a atribuicdo do Prémio Mobis. A gala registou
este ano um dos maiores sucessos de sempre. O evento, que anualmente distingue e
premeia as marcas portuguesas no ambito do conforto da casa, teve agora lugar num
momento em gque a economia portuguesa vive o seu periodo mais depressivo das Ultimas
décadas. A forma como as marcas, as empresas e 0os empresarios responderam, diz bem
da vontade gue todos temos em contrariar este ambiente negativo que se instalou e que
todos temos de combater. Parabéns, pois, aos premiados, mas também agueles que, n&o
o tendo sido, ndo deixam de contribuir para o desenvolvimento da economia do Pais.
Com esta edicdao do Prémio Mobis, ficou mais uma vez comprovada a capacidade
mobilizadora da MOBILIARIO EM NOTICIA; foi numa sala completamente cheia que o
nome dos premiados foi conhecido, 0 que revela que esta nossa iniciativa criou raizes,
ganhou credibilidade, notoriedade e prestigio.

Igualmente importante é o facto de algumas marcas terem sido premiadas este ano pela
primeira vez, em areas novas, COmo 0s revestimentos cerdmicos e os ndo cerdmicos, a
inovacao e a criatividade. Que quer isto dizer?

Quer dizer que o Prémio Mobis é cada vez mais abrangente, englobando cada vez mais
areas que contribuem, complementarmente, para o conforto da casa. E importante
realcar este facto, sobretudo num prémio que comecgou por ser, apenas, vocacionado
paro o Mobiligrio.

Paralelamente ao Prémio Mobis, foi apresentado publicamente o livro “10 Anos de Prémio
Mobis - Entidades Portuguesas”, uma recolha de textos ilustrados com imagens dos
principais protagonistas do setor nos primeiros anos deste século. E uma obra que nos
orgulha, como certamente orgulhard quem dele faz parte e nele se encontra retratado.
O livro estd agora a venda e pode ser encontrado numa loja FNAC. E um album de
referéncia gque trata um periodo importante para o setor casa em Portugal. Compre-o e
desfrute-o.

Desfrute também desta edicdo da MOBILIARIO EM NOTICIA, muito orientada para o
Prémio Mobis e as para as marcas premiadas. Estdo aqui muitas das melhores marcas
portuguesas. Encontre, em cada pagina, em cada imagem, um motivo para orgulhar-se
do seu Pais.

Boas festas e bom ano 2013.
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FAROL HOTEL
Conforto e design

Cascais é uma vila piscatéria de casas charmosas, muitas delas centendrias, envoltas num
axadrezado de ruas em volta de uma baia na graciosa e espetacular costa do Estoril. O Farol
Hotel fica a poucos metros do centro historico da vila e é um ousado projecto arquitectonico
com vista desafogada sobre o oceano Aldntico e sobre a marina de Cascais.

Instalado numa mansdo remodelada datada do século XIX, outrora propriedade do Conde de
Cabral, o hotel combina a mansado com uma nova infra-estrutura de design contempordneo
com o passado, criando uma harmoniosa ponte no tempo. Os tons de preto e branco fazem o
contraste entre o interior moderno e minimalista e o exterior histdrico tradicional ainda mais

impressionante.
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hotel design
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hotel design

As zonas exteriores foram cuidadosa-
mente pensadas e elaboradas de modo a
nao quebrar as fronteiras entre o hotel e
a zona privilegiada em que estd inserido,
sobre as rochas e o mar.

Os 30 quartos e trés suites oferecem
igualmente vistas espectaculares sobre o
oceano - entre eles, nove quartos Desig-
ner, individualmente criados por alguns
dos mais aclamados estilistas portugue-
ses, como Ana Salazar, Fatima Lopes,
Miguel Vieira ou Jodo Réblo, entre outros.
Entre outras comodidades, nos quartos
podera encontrar banheira de hidromas-
sagem, camas king ou twin size, TV cabo,
Wi-Fi, cofre, em alguns casos varanda ou
terraco e ainda maquinas Nespresso.

8 :: Mobiliario em Noticia
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hotel design

No que toca a degustacao, o Farol Hotel oferece um variado
leque de op¢des. O The Mix oferece uma cozinha sui gene-
ris de fusdo mediterranica envolta em sabores locais e tradi-
cionais. A mais recente novidade é o novo restaurante Sushi
Design baseado na cozinha tradicional japonesa com uma
boa dose de criatividade. Ambos os restaurantes distribuem-
-se por trés areas distintas, sendo o terrago o local de elei-
¢do sempre que o sol espreita. A escolha é sua, uma refeicdo
saudavel balanceada pelas ondas com vista extraordinarias é
garantida e o ambiente inigualavel.

On The Rocks é o bar do Farol Hotel que tem o mar como
esplanada. E o local perfeito para relaxar de um dia de traba-
Iho ao som de saxofone, a apreciar o famoso fim de tarde de
Cascais e desfrutar um dos cocktails da casa.

A um quilémetro do Hotel, numa das zonas mais prestigiadas
da Costa do Estoril, fica a penthouse, com quatro quartos e
um spa capaz de deixar sem palavras o viajante ou o homem

de negdcios mais exigente.

www.farol.com.pt
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Pousada em monumento nacional

O Freixo Palace Hotel foi inaugurado em 2009 e é a primeira Pousada de Portugal na
cidade do Porto. A adaptacdo da Pousada, inserida num Palacio que desde 1970 esta
classificado como Monumento Nacional, esteve a cargo do arquiteto David Sinclair e
foi decorada por outro arquiteto, Jaime Morais. O edificio é um belo exemplo do estilo

barroco civil portugués.
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hotel design
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notel design

A obra original é da autoria do arquite-
to italiano Nicolau Nasoni, caraterizada
por uma construcdo sumptuosa do Sé-
culo XVIII. Nasoni foi um dos mais signi-
ficativos arquitetos da cidade do Porto,
com um forte contributo no patrimoénio
histérico, onde se destaca a Torre dos
Clérigos que, com os seus 75 metros de
altura, foi considerada no momento da
sua construgdo como o edificio mais alto
de Portugal.

14 :: Mobiliario em Noticia
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Edificado por volta de 1742, o Palacio do
Freixo foi mandado erigir pelo Dedo da
Sé do Porto, D. Jeronimo de Tavora e
Noronha. Ja no século IXX, o palacio foi
vendido a um rico comerciante a qguem o
rei D. Luis deu o titulo de Bardo e Viscon-
de do Freixo. Anos depois, o edificio e os
jardins foram de novo vendidos, desta
vez a Companhia Harmonia que ali insta-
lou uma fabrica de moagem.

O hotel preserva toda a fachada dos
seus edificios, mantendo a estrutura de
um exemplar de arquitetura industrial do
passado. O contraste com a modernida-
de dos quartos e a vista privilegiada do
Douro s&o elementos convidativos para
que aqui possam ser construidas e vivi-
das novas histérias.

No edificio do palacio ficam situadas as
zonas publicas, onde as salas de frescos
e espelhos foram convertidas em sa-
las de estar e leitura, restaurante e bar.
O restaurante tem uma decoracdo que
combina as linhas minimalistas e o de-
sign do mobilidrio com os frescos recu-
perados nas paredes do que resulta uma

Mobiligrio em Noticia :: 15




notel design

harmonia entre classico e contempo-
rdneo. No edificio da antiga fabrica
localizam-se os 87 quartos e suites.
Num corpo avangado deste conjun-
to, a pousada oferece, ainda, um spa
e um fitness center com uma piscina
interior. No exterior destacam-se os
jardins da propriedade, uma piscina
exterior e um bar.

O projeto constitui um contributo
para valorizagdo do patrimonio histo-
rico, arquiteténico e cultural da cida-
de do Porto, oferecendo uma oferta
sofisticada.

www.pousadapalaciodofreixo.com
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orojetos de decorag

A lvo Maia Designers é um gabinete multidisciplinar que
desenvolve atividade também ao nivel do interiorismo. Nos
seus trabalhos, Ivo Maia e Liliana Reis procedem a uma
selecdo cuidada e rigorosa de produtos de design, assinados
por criadores portugueses e estrangeiros.
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Projeto: Quarto jovem 18 anos

Autores: [vo Maia e Liliana Reis

E 0 que acontece aqui com a apresentacdo de projeto de decoracdo
para um quarto destinado a uma jovem de 18 anos, um espago ro-
mantico e natural. A futura habitante do espaco prefere os tons de
azul e de verde.

Abrir a porta é entrar num ambiente luminoso e fresco, com uma
grande parede de vidro, capaz de nos transporta para uma floresta
magica.

Partindo de uma base mais leve e neutra, o projeto ganha forma, com
linhas minimalistas que marcam o mobilidrio que se apresentaria sob
linhas rectas estruturais e misturas de cores que se fundem numa
paleta so.

O romantismo do espag¢o aparece em pormenores como bonecas de
autor (Laboratdrio Urbano) e motivos florais das almofadas em alto-
-relevo.

O quarto ganha corpo num ambiente desenvolvido com base numa
paleta de tons que varia entre os brancos e os cinzas, com misturas
de preto e diversas tonalidades de verde que permitem criar uma
atmosfera natural. Varios elementos naturais marcam preseng¢a: um
dos mais marcantes é a composicado grafica da arvore na cabeceira
da cama. Destaque também para as flores que predominam nas al-
mofadas e para o cabide de pé que se aproxima da forma base de um
tronco de arvore (Bonaldo).
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orojetos de decoracao

www.ivomaia.com
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O atelier Catarina Batista architecture &
interior design foi fundado em 2071 com o
objetivo de dar resposta as necessidades
atuais das familias portuguesas, desenvolvendo
projetos de arquitetura, reabilitacdo e design
de interiores.

Projeto: Apartamento Amoreiras

Autor: Catarina Batista

22 :» Mobilidgrio em Noticia



Catarina Batista, arquiteta de formacao, encabe-
ca este projecto, transportando os conceitos e
qualidades da arquitetura contemporanea para o
interior das casas dos seus clientes. Com a expe-
riéncia anteriormente adquirida em ateliers de ar-
quitetura e design e em colaboragcdo com o “Que-
rido Mudei a Casa”, tem a experiéncia necessaria
para acrescentar valor em todos os projetos em
que se envolve.

A criatividade, a atengcdo aos pormenores e a lu-
minosidade sdo premissas assiduas em todos os
projetos desenvolvidos, procurando-se privilegiar
a atmosfera final de cada ambiente e a identifica-

¢do de cada cliente com o espaco criado.

Trabalhar num espago pegueno, com quase todas
as principais pecas de decoracdo ja adquiridas,
pode ser um problema. Neste caso ndo foi. As pe-
¢as tinham, em si, tudo para dar certo. Um sofa
de napa branca, cadeiras de refeicdo no mesmo
material, com uma patine dourada e um lustre im-
ponente marcaram o inicio deste projeto.

Queria-se uma sala acolhedora para uma senhora
gue gosta de receber as amigas no conforto da
sua casa. E foi por aqui que comecou... A cor pre-
dominante escolhida foi um azul com tons de cin-

orojetos de decoracao
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zento que nos trouxe a luz, com os apontamentos
em coral a aquecerem o espac¢o, tornando-o ain-
da mais acolhedor.

O lambril em ambas as paredes de topo da sala
resultou na amplificacdo aparente das areas. De
um dos lados, um papel de parede geométrico
com o0s seus tons suaves e um espelho a radiar
energia e, do outro, um grande espelho, em toda
a extensdo da parede, a ampliar a sala e a dignifi-
car ainda mais este espaco.

Mais uma vez, os pormenores nao foram esqueci-
dos e, como tema, surgiu a ideia da paz do campo
ao som de pdassaros e da leve brisa nas arvores.
O tempo passa devagar e os momentos vividos
tendem a perdurar.

www.catarinabatista.com
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ESPACOS
QUE PRODUZEM
EMOCOES

Ana Roque é mais do que uma decoradora de interiores: cria
espacos que produzem emocgdes. Cada projeto € singular, cada
ambiente é Unico. As emoc¢des produzidas € que sdo varias:
conforto, comodidade, bem-estar, harmonia, simetria, propor-
cao, tranquilidade, arrebatamento, paixdo...

Tudo depende a quem o projeto se dirige: mas a capacidade
de individualizar é carateristica de Ana Roque, recentemente
galardoada com o Prémio Mobis da categoria de “Decorac¢ao
residencial”.

Desta vez, Ana Roque propde-nos varios ambientes: na sala
jantar/sala de estar onde imperam as cores pastel. A primeira
nota de conforto é-nos trazida pelo aveludado de um tapete
onde as cadeiras assentam e se confundem, em torno da mesa.
Na parede, uma tela de cores quentes contrasta harmoniosa-
mente com o ambiente, de que é parte integrante.

Na sala de estar, apenas o mobilidrio g.b, porque hd que dar
espaco ao conforto. Os sofds, amplos e confortaveis, sdo inspi-

26 :: Mobiliario em Noticia

radores para um serdo entre amigos, num ambiente relaxante e

simultaneamente requintado e despretensioso.

No quarto, o ambiente induz o repouso, com um tapete e can-
deeiros de mesa-de-cabeceira cor de laranja que cortam a ape-
nas aparente frieza das cores claras.

Finalmente, um ambiente em que dois cadeirdes de costas e bracos
arredondados ladeiam um aparador de linhas retas. Nas costas, a pa-
rede é revestida de papel cujo padrdo nos remete para a natureza.
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eventos

A AGUA

NO FEMININO

O Roca Lisboa Gallery recebe, até fevereiro, a
exposicdo fotografica “Mulheres de Agua”, de
Tomas Abella. A mostra aborda a problematica
da agua, e o papel da mulher na gestdo deste
importante recurso na Africa Subsariana. Algu-
mas destas fotografias foram realizadas para a
Intermon Oxfam com o objetivo de consciencia-
lizar sobre a problemaética da agua.

A exposicdo é mais uma das acdes levadas a
cabo pelo Roca Lisboa Gallery, palco de inicia-
tivas culturais nas mais diversas areas, muitas
das quais em parceria com instituicdes de arte,
design, arquitetura e fotografia. Situado na ma-
jestosa Praca dos Restauradores, o Roca Lis-
boa Gallery apresenta as uUltimas novidades em
produtos Roca. No entanto, o visitante também
pode descobrir de forma divertida e surpreen-
dente a histdria da marca, a sua importancia no
mundo do banho e os seus marcos mais recen-
tes. Este projeto foi desenvolvido pelo estudio
de design de interiores Ferruz Decoradors.

www.rocalisboagallery.com




FABRICS

www.evofabrics.com
www.damaceno-antunes.pt

INTERIOR
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Teresa Vazquez /ancou o projeto do Porto
da Vila ha dez anos. No seu espaco, o cliente
encontra uma vasta gama de produtos

e servicos, sendo disponibilizado todo o
acompanhamento, desde a ideia inicial de
renovar ou criar um ambiente até a sua
conclusdo, desde a assessoria na definicdo de
funcionalidades e estética até aos produtos e
servicos associados para a concretizacdo do
projeto.

30 :: Mobiliario em Noticia



Projeto: Apartamento
de fim de semana na praia

Autor: Teresa Vazquez - Porto da Vila

Este projeto foi solicitado por um casal, com filhos ja
adultos, que pretendia um apartamento na praia para
fins de semana de lazer e descanso.

Tendo, como primeira habitacdo, uma moradia com
uma decoracdo mais classica, pretendia agora um
apartamento de cariz quase minimalista. Moderno e
funcional mas ndo descurando o conforto. Em todas
as divisdes, uma base em tons neutros foi pontuada
por cores fortes como se vé na sala e no quarto do
casal.

Na sala, as pinceladas de vermelho destacam-se nas
cadeiras de bracos, almofadas e outros detalhes da
decoragcdo como quadros e ceramicas. O sofa alber-
ga uma cama disponibilizando assim um quarto extra.
O maple e o puff, embora possam ser utilizados em
separado, aumentando a sua versatilidade, oferecem,
em conjunto, o conforto de uma chaise longue para

Mobiliario em Noticia :: 31




32 :: Mobilidrio em Noticia

agradaveis tardes de leitura. Os estofos,
de linhas direitas, foram executados por
medida, recorrendo-se a resistentes mas
confortdveis tecidos de exterior, garantin-
do a sua durabilidade. A mesa de jantar,
guando ndo é necessaria, pode fechar-se
facilmente, transformando-se numa prati-
ca consola.

No quarto do casal com uma base em tons
pastel, sdo as almofadas da cama, em tons
vibrantes, que conferem personalidade
ao espaco. O quarto dos filhos, com ca-
mas individuais que podem separar-se ou
juntar-se, frente a ampla cabeceira, em pa-
lhinha, torna a sua utilizacdo muito pratica.

e

Para Teresa Vazquez, o mote é fazer “a
medida” de cada um, visando uma decora-
¢do eclética onde design, func¢do, conforto

e estética se combinam.
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MIGUEL SOEIRO

Os produtos com a sua assinatura deixam-nos perceber a sua
nata potencialidade para desenvolver e concretizar ideias em
diversos segmentos.

DESIGN
MULTIFACETADO

O designer Miguel Flores Soeiro criou
recentemente a sua propria marca, a Own,
depois de uma colaborac¢ao de varios anos
com a Viarco, a Nautilus, Corticeira Amorim,
Silampo, Vista Alegre / Atlantis, Spal, J.M.
Carvalho Araujo e a holandesa Design
Waacs, entre outras.

Miguel Soeiro, estudou Design Industrial e concluiu
a sua formacdo na Kuopion Muotoilu Akatemia,
na Finldndia. Em 2010 especializou-se em Design
Estratégico e Inovacdo no Instituto Superior de
Economia e Gestdo de Lisboa.

Apresentou os seus projetos em diversas exposi¢coes
e eventos de Design a volta do mundo: a Absolut
Creative House, no Porto; a Decorex International,
em Londres; a Light+Building, em Frankfurt; e a
Interior Lifestyle China, em Xangai, foram alguns
pontos de passagem.

Enquanto realiza o Doutoramento em Design, Mi-
guel Soeiro leciona Design de Produto e Interiores
na Lisbon School of Design e ETIC. Paralelamente,
com a sua a criacdo da prdépria marca, deixa-nos na
expetativa de novidades, agora assinadas pela Own.

www.miguel-soeiro.com
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DIVERTIMENTO

E FUNCIONA LIDADE

Filipa Mendes e Gustavo Macedo tém um
nome em comum. Um nome que ndo consta
do Bilhete de Identidade nem do Cartéo de
Cidaddo de nenhum deles. Confuso? So
aparentemente, e a confusdo desaparece de
imediato se dissermos 0 nome que ambos
tém em comum: Galula.

O Galula Product Studio nasceu no Porto, no ano
passado, com o objetivo de se tornar uma mais-
-valia para o sucesso das empresas com quem tra-
balha. A aposta é corporizada em duas vertentes:
por um lado o desenvolvimento e execug¢do de
produtos, para mobilidrio e industria; por outro, a
producdo de imagens 3D fotorrealistas, para visuali-
zacdo de produto e/ou arquitetura. De acordo com
Filipa Mendes e Gustavo Macedo, “projetos ainda
nd&o executados ganham vida e comunicam melhor,
garantindo o sucesso da estratégia de marketing.”
Certo é que da ideia a concretizacdo do projeto, a
Galula, pensa, cria e executa um novo produto.

Do portfélio da Galula sobressai o mdvel Tio que
representa o climax das carateristicas da marca,
que é o carater divertido aliado a funcionalidade do
produto. Destaque também para pecga Glint lanca-
da recentemente e que estd integrada no projeto
Remade in Portugal, exposicdo que esta patente na
Fundacdo EDP até ao dia 2 de dezembro.

www.galulastudio.com

GALULA

Significa coisa apetitosa para se comer e da o mote
a uma marca bem disposta, assente num design
divertido.

"
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PARCERIAS
QUE RESULTAM

Diogo Frias ¢ licenciado em design de produto
pela ESAD — Matosinhos, fez a pés-graduagéo
em design de produto na FBAUP e o mestrado
em design industrial na FEUP. Apés a licenciatura
colaborou durante cerca de um ano com o
designer Rui Mendonga antes de rumar ao Brasil
para colaborar com o designer Domingos Tétora.

H4& um ano regressou a Portugal e sentiu “que era a
altura certa para me assumir enquanto autor/designer
independente. Foi um processo que demorou cerca
de cinco meses antes de comecar a dar frutos”, expli-
ca Diogo Frias. Depois, foi um dos selecionados para
os POP’S (Projetos Originais Portugueses) e “comecei
a ver algumas das minhas pecas reconhecidas nos me-
Ihores sites/blogs de design do mundo, e presentes
nas feiras de design de Mildo, Londres e Paris”, acres-
centa. E o caso do Silhouette, um candeeiro de pé, do
Andy, um cabide minimalista ou do Skatolo, um pe-
queno aparador.

“Tive sempre o objetivo de estabelecer parcerias, das
quais resultaram projetos para as marcas Wewood,
Vandoma Design e mais recentemente a Valchromat”.
O projeto mais recente, JaneDoe, é um espelho inspi-
rado na imagem tdo classica que é a de uma mulher a
magquilhar-se no espelho retrovisor do carro, no tran-
sito. “O desenvolvimento deste projeto soé foi possivel
gracas a colaboracdo com a empresa “Modveis Camila”,
remata Diogo Frias.

www.diogo-frias.com
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CABIDE ANDY

Andy é um cabide com uma forma muito peculiar. A economia de espago foi um

fator preponderante durante o seu desenvolvimento, algo que é conseguido devido
ao facto de se desdobrar de forma a assumir a sua fung&o principal, a de cabide.
Dobrado, apenas € visivel uma moldura em carvalho com uma forma simples de uma
cruzeta recortada, dando um caracter mais escultorico a pega, criando mistério sobre
0 seu proposito e funcionalidade.

,:\’

4

CANDEEIRO
SILHOUETTE

Inspirado na sombra de uma lampada numa parede produzindo

a silhueta da mesma, a sua forma permite com a mesma luz criar
dois ambientes diferentes ,mudando os acrilicos que assumem o
papel de abajures. Esta é uma carateristica que o torna tnico no
universo dos candeeiros. O silhouette foi desenvolvido tendo em
mente casas de tamanho reduzido, onde a mesma divisdo assume
uma dupla utilizagao. O perfil do silhouette confere elegancia e
leveza a sua forma.

—




CAKE em Toco

O cake é um “barco de papel” esculpido num bloco sélido de cortiga, um material que respira a identidade de
Portugal. Para mim, o cake cria uma relagdo com a infancia, com o desafio que era fazer um barco de papel com
todo 0 material que dobrasse, em variadissimos tamanhos, mas também & cidade do Porto ao se associar ao barco
rabelo. Os materiais usados sdo a corti¢a e o acrilico para a vela que pode ser alterada, tornando-o numa pega de
design contemporaneo. Objeto em produgao.

SKATOLO

Skatolo (pequena caixa em Esperanto) ¢ um aparador pequeno desenvolvido para
a Vandoma Design. O objetivo foi desenvolver uma pega de mobilidrio multiuso
para revistas, pequenos livros, material eletrénico como carregadores de telemdvel
ou notebook, um media center e uma TV de dimensdes médias. Foi criado um
“porta secreta’, de modo a que todos os cabos possam passar a partir do interior
para o exterior do skatolo sem interferir com a sua aparéncia.

Inspirado nas caixas de ferramentas americanas Snap-On e na Villa Savoye de Le
Corbusier, onde o funcionalismo e as linhas retas s&o a chave, o skatolo mantém-
se simples e funcional. Produzido em faia com detalhes em jacaranda brasileiro nos
puxadores e meia pintura em branco mate nos pés.

ESPELHO JANEDOE

0 espelho Janedoe é uma pega inspirada na atitude sedutora de uma
mulher ao retocar a sua maquilhagem no do espelho retrovisor do
automovel, nas mais diversas e estranhas situacées. Pretende-se que o
JaneDoe seja um espelho pessoal criando desta forma uma espécie de
flashback ao utilizador, sendo também uma pega decorativa tirando desta
forma partido da palete de mais de 50 cores disponiveis.

c—
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PATSYART INNOVATION

A Patsyart Innovation é uma marca que concebe,
produz e comercializa pec¢as de mobilidrio que primam
pela inovacdo, funcionalidade, carater educativo e
ludico, versatilidade, design amigavel e qualidade.

O seu mobilidrio pode ser utilizado em ambientes de
interior e exterior, para criar ambientes personalizados
em eventos ou como merchandising. Os produtos
Innovation permitem todos os dias novas descobertas,
dando asas a imaginacao.

A Innovation quer transmitir um carater familiar para
promover a descoberta, o desenvolvimento criativo,
partilha de valores e a interatividade entre pais, avos
e amigos, numa altura que ha cada vez menos tempo
para o didlogo e para a partilha das atividades ludicas.
A Innovation ndo trabalha apenas numa ética empre-
sarial mas também com o intuito de melhorar o mun-
do a sua volta, mostrando assim a sua preocupagéo
relativamente as responsabilidades sociais, econémi-
cas e ambientais.

Pretende despertar em cada um de nds, criancas e
adultos, a capacidade de sonhar, descobrir e brincar.

PATSYART GROUP

Rua 28 de Janeiro, 350 - ATl

Edificio Candal Parque | 4400-335 | VNG

TLF +351. 223 755 113 | TLM +351. 913 219 802
WEB www.patsyart.pt | E-MAIL geral@patsyart.pt
FACEBOOK facebook.com/patsyart.group
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PRIMAVERA



em Toco

Patsvart

GROUP

A Patsyart Group pauta-se por um modelo com personalidade proépria,
entendendo o design como fazendo parte intrinseca de toda a sua atividade.

Desde as suas marcas de mobilidrio - Antique e Innovation - até ao prdéprio
modelo de organizacdo e negdcio, o apelo aos valores da tradicdo, historia, Patricia Fonseca

cultura e educacdo sem esquecer o carater ludico e de interdisciplinaridade, Diretora Geral da Patsyart Group
sdo alicerces permanentes no seu quotidiano.

S0 estes os principios que pretende defender quer internamente quer na sua

expansdo internacional, dando notoriedade a marca Portugal.

MUNDO A DESCOBERTA



eventos
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A CIDADE
E AS SERRAS,
NO PORTO

A pintora portuense Maria Rosas tem
em exposicao, na Da Vinci Espago de Arte,
na rua Adolfo Casais Monteiro, no Porto,
16 trabalhos, entre aguarelas e desenhos
sobre papel. A exposic¢ao individual, sob o
nome “A Cidade e as Serras”, esta patente
até ao dia 8 de dezembro.

O romance de Eca de Queirds é o tema desta nova
mostra da pintora. Harmonizando a cor e minucia
do desenho com motivos a desvendar, Maria Ro-
sas apresenta a sua interpretacdo da obra literéria,
convidando-nos a entrar num jogo de permanentes
descobertas.

Do curriculo da pintora constam vérias exposicdes
individuais, de que a ultima tinha sido “Lencos de
Namorados”, também na Da Vinci Espaco de Arte,
em 2011, além de dezenas de participacdes em mos-
tras coletivas.



Qualidade

Consideramos que é da nossa responsabilidade garantir,
de forma objetiva e inigualavel, a qualidade dos servicos
que prestamos para plena satisfacdo das expectativas
dos nossos clientes.,

Qualidade. O nosso caminho. O seu futuro.

G @ - MEMRIsB® X oM

SISTEMAS DE CESTAD

DE QUALIDADE

Solugdes globais

é:g GRUPO CH
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cozinhas

CRIATIVIDADE
E INTERACAO

A Mob fabrica cozinhas que constituem a expressdo maxima da

liberdade, despertando a criatividade e a interac¢do. Cozinhas
pensadas ao pormenor para valorizar o tempo e promover a
harmonia dos clientes. A marca, que pertence ao universo do
grupo empresarial Visabeira, tem forte presenca no mercado
em Portugal, mas também em Espanha, Franca, Angola e
Emirados Arabes.

O design mais atual, o rigor na selecdo dos materiais, o cuidado
na execucdo e a nobreza dos acabamentos fazem parte
da identidade da marca. E por isso que as cozinhas Mob se
transformam no coracdo da sua casa, convidando-o a ficar, a
sentir e a descobrir.

www.mob.pt
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INTERFER

Gavetas Innotech
Corredicas Quadro

|

InnoTech

Inovagdo
@ Qualidada

-

de esferas

Stop Control

A gama de gavelas INNOTECH apresenta-se em 3 cores (a8 inovadoras Branca oy
Anlracite e ainda a Prata). As diferentes profundidades (260, 350, 420, 470, 520 8 650
milimetros) @ os vanos Top-Side & Acessdrios de organizagao interior permitem
imensas possibilidades de parsonalizatao de cada cazinha

Em conjunio com a Corredica QUADRO, formam uma gavela de Alta Resisténcia e
Capacidade de carga. Disponivel com diversos Sistemas de Abertura e Fecho:

o ™
[ Stop Control ®.1 , Silent System & ¢ ,0 "7 )

INTERFER - FRANCISCO ANTONIO MALCATO
wicaamemo  Rua Neves Ferreira, 3-B - 1170-273 Lisboa

H_rl::m%m @ www.interferpt =2 geral@interfer.pt
e fnae T 218110600 - Fax: 218 150 026

,_4 Feragens ¢ Componentes para Movei, Construgdo Cil ¢ Bricolagem



cozinhas

SILESTONE PREMIADA
NA GRA-BRETANHA

A Shaping Silestone venceu o prémio britanico “The Designer
Kitchen&Bathroom Award” na categoria de “Inovacdo dos Materiais”.
Criado pelos famosos designers brasileiros Fernando e Humberto
Campana, a Shaping Silestone ¢ uma pe¢ca modular composta por
trés eixos diferenciados e que simula a ideia de um canivete suico
com uma multiplicidade de usos, convertendo-se num nucleo de
criacdo culinario e num espaco social.

www.silestone.com

iNTERFEH Xl Gala prémio

A e D T el . .
WWW.INTERFER.PT '
h‘. ;)

CASINO FIGUEIRA DA FOZ
26 OUTUBRO 2012

E NA X1 GALA PREMIO MOBIS , a INTERFER recebeu o galarddo de Melhor Empresa

no Setor de Ferragens e Acessorios correspondente a Categoria de Fornecedor 4
Indistria, sendo fambém, distinguida pelo Milennium BCP como CLIENTE
APLAUSQ, e tambem reconhecida pefo IAPME!l como PME LIDER 2012,
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www.lusovemiz.pt

LUSOVERNIZ

NORTE

LUS©OVERNIZ

CENTRO

LUS©OVERNIZ

MADEIRA

COMPROMETIDOS COM PORTUGAL
EM PARCERIA COM A SUA INDUSTRIA

ACTUALIDADE
& SEGURANCA

EM TINTAS E VERNIZES

www.lusovermiz.pt
v riker. ot

Centro oe Geatho
P T Jond Piaganca T
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banhos

BELEZA E FUNCIONALIDADE

No desenvolvimento de pavimentos e revestimento cerdmicos
para casa de banho, ha que ter sempre em conta a capacidade
de criar banhos luminosos, de grande amplitude visual, dotados
de capacidade para receber complementos (sanitarios, tornei-
ras e acessorios) cada vez mais depurados e tdo protagonistas
quanto funcionais. E o que faz a Recer, quando cria produtos
ceramicos mais puros, suporte para estilos decorativos diversos
que proporcionam espag¢os de banho modernos integrados sem
deixar que a beleza e funcionalidade entrem em conflito.

Quando hoje se aborda um espaco de banho temos sempre em
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conta as ultimas tendéncias da decoracao interior, pois o produ-
to cerdmico é o ideal para zonas humidas e de facil limpeza, mas
também um produto de tendéncia, capacitado para responder
as necessidades construtivas e integrado nas diretrizes das atu-

ais correntes estéticas.
Todos partilhamos um desejo: transformar o espa¢co em que Vi-
vemos num lugar confortavel e habitavel. Em resposta a este
desejo, a Recer desenvolve pecgas inteligentes, modernas, uni-
versais e integradoras.
Imaginar uma casa em que a cerdmica seja eleita como elemento




integral de decoracédo, é pensar em revestir espacos com a cla-
ridade que este material concede, para além da personalidade
de uma matéria robusta mas de delicada aparéncia como é o
ceramico e, sobre tudo, o porcelanico.

Tanto no que concerne a interiorismo profissional, como a par-
ticular, sente-se a convergéncia para escolha de produtos por-
celanicos, porgue sdo mais funcionais e oferecem prestacdes
técnicas elevadas (como a resisténcia, a dureza, ou a baixissima
absorg¢do de dgua, por exemplo), sendo sua versatilidade em ter-
mos de aproximacgdo a qualquer tipologia de produto que ndo

www.recer.pt

ceramico (madeira, pedra, etc), fator de substituicdo com ga-
rantidas vantagens.

As cidades de hoje tem nuicleos muito mais vastos e os seus limi-
tes também se alargam por dezenas e dezenas de quildmetros.
Por isso, o utilizador de hoje é mais urbano, mais informado e
mais moderno, revendo-se nas variadas vivéncias, indo do rigor
formal ao exotismo, da elegancia a paixao, da imaterialidade oni-
rico.

A ceramica atual da Recer para casa de banho, acompanha to-
dos estes movimentos, exaltando a tecnologia e estética.
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banhos

POUPANCA
DE AGUA

E NOVAS
TENDENCIAS

A poupanca assume cada vez uma maior
importancia no nosso quotidiano e para
ajudar os consumidores a reduzir a fatura
da dgua, a OLI propde a torneira de bdia
“Azor Plus”, uma solu¢cao economizadora
para autoclismos ceramicos. Trata-se de
uma nova torneira de bdia para autoclismos
que permite uma poupanca de dgua de
nove litros por dia.

Ha& mais de 50 anos que a OLI desenvolve
e produz novas solu¢cdes de banho em
Portugal. H& 18 anos, a OLI apresentou o
sistema de dupla descarga que permitiu

0 uso sustentado e racionalizado da dgua
dos autoclismos. Uma inovacédo atualmente
utilizada em todo o mundo e responsavel
por uma poupanga de dgua na ordem dos
50 por cento.

A marca portuguesa, que estd presente
em cerca de 40 paises da Europa, Africa

e Médio-Oriente, comercializa também
solucdes de banho que se distinguem pela
elegancia, design e funcionalidade.

www.oliveirairmao.com
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” Cold Start

Aberiura fronial na posicio
afua fria

ﬁ Soft Turn

Monuseamanio fac

g EverShine

Brilho duradouro

e Water & Energy
Saving Eco-Click

Poupanga de &gua & enargia

'3:‘ Limitadar de Caudal
"u_ y.

Olerece 50% de poupanca

i R

L20

SIMPLESMENTE ATUAL

A Roca apresenta a nova Coleclio de Tomeiras L20, que oferece solugdes simples ¢ funcionals para o espago
da banho e duche. A nova colegdo L20 dispde de sislema movador de abertura em agua fria nos modelos de
lavatdnio e bidé, A poupanca esta associada a facilidade de utilizacdo, abertura central em agua fria com limitadar
de caudal, a0 mover manipulo pEra a -:"Sr_j'_lr'-l'liij ontém-se u:’:|-:!._|:h|rr'-l_‘:'|’_1_' ."lgz_l._| quente - além de poupar Bgua,

poUpa tambam anergia
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APCM

Associacdo Portuguesa de Comeércio Mobiliario



Travessa Artur Faria, N.2188 - Areias (530 Vicente)

4750-242 Areias BCL [Portugal] Telf. [+351] 253 841125
geral@imporcelos.com | www.imporcelos.com

PME lider
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Orémio MobIS

PREMIO MOBIS DISTINGUE AS MELHORES MARCAS DO PAIS

Perto de 300 empresarios encheram o Casino da Figueira da
Foz para assistirem a entrega do Prémio Mobis, que este ano
teve a décima primeira edicdo. Foram distinguidas 27 marcas e
empresarios pela qualidade e inovag¢ao dos seus produtos, boas
praticas de gestdo e empreendedorismo que tém demonstrado.
Durante a gala, foram ainda entregues as Etiquetas de Qualidade
a0s associados da APCM - Associa¢cdo Portuguesa de Comércio de
Mobilidrio - a 60 espacos comerciais merecedores dessa distincdo.

A gala foi uma das mais participadas dos ultimos anos. No discurso
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de encerramento, o diretor do Prémio Mobis, Emidio Brand&o,
congratulou-se com a participacdo de um tdo grande ndmero de
empresas. “Num momento tdo delicado para a economia do Pais,
devemos por os olhos nos casos de sucesso destas empresas,
porque sdo elas que nos dao confiangca para ultrapassar as
dificuldades que temos de enfrentar”, disse.

O Prémio Mobis é promovido pela Mobilidrio em Noticia. Desde
2001 tem distinguido as melhores marcas da decoracdo e do
mobilidrio ao mesmo tempo que promove a qualidade e a
competitividade das empresas e lhes da maior notoriedade. A gala
€ a Unica ocasido onde se reinem todos os agentes do setor.

1. Alberto Dias, da Aldeco, conversa com Mario Brito e
esposa, da A. Brito.

2. Momento de convivio antes do inicio da gala.
3. José Anténio Cotrim e esposa (ANJE), José Carlos

Coutinho e esposa e Anténio Souza-Cardoso e esposa
(AGAVI).



4. e 5. Vistas parciais da lindissima sala do Casino
da Figueira da Foz.

6. O deputado e ex-Secretario de Estado do Co-
mércio, Fernando Serrasqueiro, é recebido por
Julio Pinto da Costa e Emidio Brandao, diretor e
editor da Mobilidrio em Noticia, respetivamente.

7. Elsa Leite (Fenabel) e Filipe Magalhéaes (J.Luis
Madeiras).
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8. Lazaro Sousa recebeu o prémio atribuido a Vista Alegre.

9. Nuno Teixeira, um homem com uma forte ligagdo ao setor da decoragéo e mobilidrio.
10. Patricia Fonseca, da Patsyart, venceu na categoria Design.

11. Ana Roque, distinguida como Designer de Interiores - Espacos Residenciais.

12. José Caldelas, da SIC, prémio Jornalismo.

13. Patricia Pimentel, da TGV, empresa galardoada na categoria Campanha de Marketing e Ima-
gem.

14. Alberto Mendes recebeu o prémio na categoria Revestimentos Ndo-ceramicos, ganho pela
Carving.
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15. Maria Cerqueira Gomes foi a apresentadora da gala Prémio Mobis.

16. Emidio Brandao, diretor do Prémio Mobis.

17. Paulo Lobo, distinguido como Designer de Interiores - Espagos Publicos.
18. Fernando Serrasqueiro € presen¢a querida na Gala Prémio Mobis.

19. No decorrer da gala foram entregues Etiquetas de Qualidade a 60 associados da APCM.
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20. Alberto Dias, da Aldeco, marca premiada na categoria Tecidos de Decoragdo e Papel de
Parede.

21. Francisco Malcato, da Interfer, vencedora na categoria Ferragens e Acessorios.

22. Antero Calvo, presidente do Conselho de Administracdo da Recer, galardoada em Banho e
Revestimentos Ceramicos.

23. José Ferraz, do Grupo Lusoverniz, que voltou a ganhar na categoria Tintas, Vernizes e Colas.
24. Pedro Lobato, recebeu, em nome da Jotabe, o prémio para a categoria Téxteis Lar.
25. Pedro Figueira, da Tafibra, premiada em Madeiras e Derivados..

26. Jorge de Brito, antigo dirigente associativo, continua atento ao setor
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LANCAMENTO

Retrato dos principais protagonistas
da Decoracao e do Mobiliario

Descubra outras sugestoes em fnac.pt



27. Mario Loureiro, presidente em exercicio da Camara de Tébua, representou Carlos Aquino
(Aquinos), distinguido na categoria Empresario de Industria.

28. O presidente do Conselho de Administracdo da Marjos, Amaro Martins, recebeu o prémio
atribuido a marca na categoria Maquinas e Equipamentos.

29. Monigque Canuto recebeu, em nome de Celso Lascasas, da Laskasas, o prémio na categoria
Empresario de Comércio.

30. Agostinho Moreira subiu ao palco duas vezes: a Jetclass foi duplamente premiada, na cate-
goria Mobiliario Classico e na de Inovagéo / Criatividade.

31. Victor Marinheiro, administrador da Molaflex, recebeu o prémio na categoria Colchdes.
32. Rafaela Carvalho representou a Wewood, premiada em Mobilidrio Contemporaneo.
33. Mério Leite, da Fenabel, marca premiada em Inovagao e Criatividade.

34. Um friso de premiados: 27 marcas e empresarios.

35. Ana Carvalho, da Anaric, marca premiada na categoria Estofos. Serafim Almeida, fundador
da Anaric e pai de Ana Carvalho foi prémio Homenagem e Carreira, a titulo péstumo.

36. Anténio Souza-Cardozo (AGAVI), prémio Reconhecimento
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LISTA COMPLETA DE VENCEDORES:

Jornalismo: José Caldelas (SIC)
Design: Patsyart
Designer de Interiores:
- Espagos Publicos: Paulo Lobo
- Interiores: Ana Roque
Inovacgao e Criatividade: Fenabel e Jetclass
Madeiras e Derivados: Sonae Tafibra
Mdaquinas e Equipamentos: Marjos
Tintas, Vernizes e Colas: Lusoverniz
Ferragens e Acessérios: Interfer
Téxteis Lar: Jotabe
Tableware: Vista Alegre

Pavimentos e Revestimentos Nao Ceramicos: Carving

Banho e Revestimentos Ceramicos: Recer
Tecidos de Decorac¢ao e Papel de Parede: Aldeco
lluminagado: Mood

Mobilidrio de Cozinha e Armarios: MOB
Mobilidrio Classico: Jetclass

Mobiliario Contemporaneo: Wewood

Colchdes: Molaflex

Estofos: Anaric

Loja: Interdesign

Empresario de Comércio:

Celso Lascasas (Las Kasas)

Empresario de Industria:

Carlos Aquinos (Grupo Aquinos)
Reconhecimento: Antdnio Souza-Cardozo
Prestigio Internacional: Temahome

Homenagem e Carreira: Serafim Almeida (Anaric),
a titulo péstumo.
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37. Mério Costa, da Mobilidrio em Noticia.
38. Julio Pinto da Costa, diretor da Mobilidrio em Noticia.
39. André Silva, da Interdesign premiada na categoria Loja.

40. Alices Teles, recebeu, em nome da Temahome, o prémio na categoria Comércio Inter-
nacional.

41. O MOB foi a premiada na categoria Mobilidrio de Cozinha e Armarios.

42. Narciso Rego, um dos associados APCM distinguidos com a Etiqueta Espa¢o de Qualidade.
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Criatividade

Para nos a Comunicacao tem de ser entusiastica
e estrategica e por isso lutamos para que os projectos
dos clientes sejam o que sonharem.

Criar @ um trabalho monstruoso.

MONSTROS:¢

.‘g GRUPO CH

www.monstrosecom pan hia.com
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GRUPO CH

Solughes globars

A CH MARKETS E A NOVA APOSTA DA CH
CONSULTING EM QUE CONSISTE?

A CH MARKETS é uma unidade de consultadoria da CH
BUSINESS CONSULTING, que, como sabe, € uma das maiores
e mais inovadoras Consultoras exclusivamente portuguesas,
distinguida em féruns nacionais e internacionais, pela sua
dinamica, criatividade, inovacdo e exceléncia.

A CH MARKETS esta sedeada no Porto (com branchs em Lisboa
e Coimbra) e é liderada por um quadro senior com 27 anos
de experiéncia e conhecimento direto de mais de 60 paises e
Mercados em todo o Mundo, onde negociou e vendeu. Est3,
por isso, muito focada em resultados praticos e intervém nas
Empresas com objetivos pragmaticos de aumentar as Vendas
e os Resultados, através da exportacgdo.

Contrariamente ao que habitualmente propdem outras
Consultoras em Portugal, a CH MARKETS envolve-se
diretamente nas “Operagcdes” com a Empresa sua cliente,
trabalhando no planeamento da Internacionalizacdo, na
prospe¢ao dos Mercados, acompanhando a Empresa nas
visitas e na negocia¢cdo com parceiros e potenciais Clientes, nos
Mercados-alvo. Trata-se portanto duma Consultadoria eficaz,
pratica, feita a medida, que vai atras de resultados tangiveis,
apoiada por pessoas experientes e maduras.

QUAIS SAO AS AREAS DE INTERVENGCAO
DA CH MARKETS?

A CH MARKETS trabalha dentro da Empresa - preparando-a
e construindo com ela as condicdes para que possa
internacionalizar-se eficazmente - e trabalha ao nivel dos
Mercados, procurando parceiros e Clientes e tratando
convenientemente toda a informag¢do desse Mercado. Quer
aguela informacado a que vulgarmente se chama “intelligence”
(procura de importadores, de potenciais clientes e potenciais
parceiros) quer a informacgéo relativa a chamada “envolvente
transacional” do Pais-alvo e do negdcio concreto: os precos de
importacao e de venda de produtos semelhantes, as margens
dos varios intervenientes no supply chain, os concorrentes
nacionais e internacionais presentes nesse Mercado, os canais
de distribuicdo até ao Consumidor, as barreiras legais formais
e informais, as dificuldades especificas, os prazos, a solucao
logistica, enfim, tudo aquilo que uma empresa precisa de saber,
quando vai abalangar-se num novo Mercado.



COM QUE TIPO DE EMPRESAS TRABALHAM?

Diriamos que o nosso modelo de Consultadoria foi desenhado

para apoiar essencialmente médias,

turnover entre 1 e 25 milhdes de euros, de qualquer ramo

Empresas com
de bens transaciondveis ou servigos, desde que passiveis
de Internacionalizacdo. O que hoje é até bastante vulgar em
Portugal, pois o nosso tecido PME encara cada vez mais a
internacionalizagdo como a melhor saida, € a solugdo ldgica
numa altura em que o mercado doméstico estad estagnado e
maduro. Portugal tem 20.035 Empresas exportadoras e, destas,
3.289 sdo médias Empresas, facturam entre 1 e 25 milhdes de
euros. E, portanto, um universo muito interessante, e com uma
dimensao ja relevante. Note que, acima de 25 milhdes, havia
apenas 246 naguele universo exportador, de mais de 20 mil...
Como é sabido, uma Empresa para se internacionalizar deve
reunir a partida uma série de condi¢cdes praticas e objetivas,
que lhe permitam encarar a internacionalizagdo com alguma
probabilidade de éxito: desde logo, dominar perfeitamente o
setor em que opera, o produto e o negdcio, ter capacidade
de producdo, ter uma estrutura de gestdo profissionalizada e,
last but not least, ter “salde” e alguma capacidade financeira.
Nalguns casos, a CH MARKETS também trabalha com
Empresas mais pequenas, desde que o seu produto/servico
tenha potencial internacional; como também trabalhamos com
grandes Empresas, aqui mais numa otica de fornecedor de
expertise e advisement a alta diregcao.

1] CHMARKETS

CARLOS LACERDA

Consultor Senior
CH Business
Consulting

QUAL A VOSSA EXPERTIZE?

A CH MARKETS conhece o terreno e tem uma série de antenas
baseadas em varios pontos do Mundo que lhe permitem montar
operacgdes de internacionalizacdo com objetividade e eficacia.
Concretizando: os paises do Norte de Africa, do Centro e Leste
Europeu, do Golfo Pérsico, da América Latina, da América
central, os Estados Unidos e Canada, e obviamente os Paises
Africanos de expressdo portuguesa, sdo Mercados em que a
CH MARKETS se movimenta bastante bem e onde aplicamos
eficazmente o nosso expertise nesta drea. Como ja afirmei,
dispomos de escritérios associados e parceiros com quem
temos uma colaborag¢do continuada e eficaz e que conhecemos
de ha muitos anos. Estes escritorios e parceiros estdo no Dubai,
em Montevideo, em Maracay (Venezuela), em Washigton,
em Montreal, em Kiev, em S&o Paulo, em Casablanca, no
Maputo, em Varsévia e em breve em Bogotd. Com este
networking e presenca efetiva no terreno, achamos que aquilo
que oferecemos é de facto uma Consultadoria baseada no
conhecimento e na experiéncia concreta, o que obviamente,
faz toda a diferenc¢a na hora de internacionalizar!

O QUE AS EMPRESAS PODEM ESPERAR DA
CH MARKET

Um grande profissionalismo e um grande pragmatismo,
somos muito praticos nas abordagens! A consultadoria de
Internacionalizacdo soé faz sentido se as Empresas concretizarem
negoécios. E o trabalho faz-se sempre sobre o concreto. Senéo,
apenas temos... promessas. E essas ndo entram para a Conta de
Resultados!... Como gostamos de dizer aqui na CH: ponham-nos a
prova, e ndés vamos em busca da solu¢do. N&o € por acaso que o
nosso lead é: “Solu¢cdes Globais”!
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A TemaHome € herdelra da Norema, nascida e 9381 de a parceria 0
orueguesa gque aliou a tecnologia escandinava e a eficiencia iberica. Desde entao
a empresa produz para o alores reta as do do orna-se a referencis
0 al como 0 maior exportador portugues de mobilia e adelra. A pa ade
000, |a sobre controlo totalmente portugues, acentua-se a aposta no design que fa
Om que 0S Se produtos possa er encontrados e 00 pontos de venda e
0do 0 do
A atribuicao do Premio IMoDb a cateqo de Prestigio aclona 0 a o
onversa com a diretora de Marketing da lemaHome e Tele

MN - Fag¢a-nos um pequeno
historial da Temahome e expli-
que-nos o conceito da Marca.

AT - Tudo comecou em 1981
quando se comecaram a dese-
nhar os primeiros esboc¢os do
que hoje é a TemaHome. Uma
parceria entre noruegueses e
portugueses originou um ne-
gdécio que pretendia sobressair
pela flexibilidade, simplicidade
e um design moderno de mo-
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bilidrio. A empresa ainda man-
tém estas caracteristicas no seu
DNA. Nos ultimos anos sofreu
uma profunda revolucéo, pas-
sando de um fornecedor de um
produto de linha branca para
uma marca que é hoje reco-
nhecida a nivel internacional, a
TemaHome e gracas a todo o
know-how adquirido ao longo
de 30 anos. No inicio, o projeto

comecou por ser Norema, mais

recentemente Tema e a partir
de 2006 sob o controlo de uma
gestdo e propriedade totalmen-
te portuguesa nasceu o concei-
to TemaHome. Este conceito
pressupde ideias inovadoras,
que se distingue pela rapidez
com que desenvolve e coloca
produtos no mercado. A marca
tem sido solicitada para partici-
par em projetos relevantes a ni-

vel nacional e internacional.

i

“Dependendo da
cole¢ao e do tipo de
pec¢a, preocupamo-nos
que a qualidade estética
consiga andar a par de
um custo aceitdvel. Nao
queremos langar pecas
excessivamente caras
que quase hinguém
compra.

O objetivo é responder
aos consumidores que
se preocupam com os
mais pequenos detalhes
e que pretendam criar
espacos domeésticos
que reflitam a sua
personalidade.”



MN - Como carateriza o pro-
duto TemaHome?

AT - Atualmente a TemaHo-
me vende mobilidrio RTA de
design moderno. Sao pecas
singulares que em geral nao
constituem “ambientes” pois
trata-se maioritariamente de
produtos “complementares”.
Dependendo da colecdo e do
tipo de peca, preocupamo-nos
que a qualidade estética con-
siga andar a par de um custo
aceitavel. Ndo queremos lancar
pecas excessivamente caras
que quase ninguém compra.
Temos propostas de moveis
baseadas em duas linhas dis-
tintas de produtos, que vao
desde solu¢cdes modernas para
o dia-a-dia e que primam pelo
detalhe e estilo, passando pelo
design exclusivo (The Lisbon
Collection). O objetivo é res-
ponder aos consumidores que
se preocupam com os mais pe-
quenos detalhes e que preten-
dam criar espacos domésticos
que reflictam a sua personali-
dade.

MN - A quem se dirige este
produto?

AT - O publico-alvo da Te-
maHome sdo tipicamente
profissionais entre os 25 e 45
anos com uma situagdo eco-
némica estavel e que primam
por ter a sua casa como um
lugar de conforto e descan-
so, mas também para receber
amigos e familia. As solugcdes
TemaHome s&o versateis em
termos de funcionalidade
e para segmentos distintos
adaptam-se a consumidores

da gama média.

MN - Que peso tem a exporta-
¢do no volume de negdcios da
Temahome?

AT - A exportacdo representa
actualmente 95% do volume de
negdcios. A empresa sempre foi
virada para os mercados inter-
nacionais devido a sua origem
e também por causa da dimen-
sdo do mercado portugués. Para
ganhar clientes fora de Portugal
tem vindo a participar nas feiras
internacionais do setor, nomea-
damente na Europa e EUA.

MN - Para que paises exporta?

AT - Actualmente a Temahome
exporta para mais de 40 paises
e para mais de 1300 retalhistas
em todo o mundo, difundindo

COmMercio internacional

uma imagem que ultrapassa as

fronteiras culturais portuguesas
e tornando-se por isso uma re-
feréncia do mobilidrio de design
portugués. Estamos presentes
por toda a Europa (principais
mercados: Sui¢ca, Franca, Dina-
marca, Alemanha, Inglaterra,
Espanha), no norte da Améri-
ca (Estados Unidos e Canada),
Médio Oriente, Japédo e recente-
mente a América Latina. A sub-
sidiaria Tema Furniture Inc. nos
Estados Unidos da América ha
oito anos que facilita as ativida-
des nesta regido, incluindo tam-
bém o Canada.

MN - Que dificuldades encontra
para comercializar os produtos

da marca nos mercados inter-
nacionais?

AT - O decréscimo generalizado
do consumo tem originado uma
quebra de vendas significativa
no setor, o que tem dificultado
o desenvolvimento da ativida-
de nos diversos mercados, ndo
apenas nagueles com quem ja
trabalhamos ha vérios anos, mas
principalmente nos que repre-
sentam ainda oportunidades.

A dificuldade em encontrar
parceiros adequados tem igual-
mente representado um enorme
desafio nos mercados interna-
cionais, dada a importancia que
assume uma representacdo lo-
cal.

N&o menos importantes sdo os
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comercio internacional

apoios necessarios a internacio-
nalizacdo que s&o hoje em dia
muito condicionados pela redu-
¢do de investimento por parte
das empresas, levando também
a uma menor participacdo em
feiras internacionais e outros
eventos que ajudam a promover

0 negodcio no exterior.

MN - O que é que o cliente es-
trangeiro valoriza nos produ-
tos da Marca?

AT - Os nossos clientes es-
trangeiros, sdo essencialmente
cadeias de lojas de mobiliario
e decorac¢do, com forte orien-
tacdo comercial, algumas mais
focadas no design, enquanto
gue outras sdo vocacionadas
para um mercado mais massi-
ficado. O design, a qualidade,
funcionalidade e a versatilida-
de dos produtos, a par com
uma boa relacdo preco/qua-
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lidade e um servico excelente
sdo os aspetos mais valoriza-
dos pelos nossos clientes.

MN - E em Portugal, onde se
pode encontrar a Marca Te-
mahome?

L P—:‘

Wi

AT - O principal cliente da
marca TemaHome em Portu-
gal é a cadeia de lojas Area
representada por 4 lojas dis-
tribuidas pela drea da grande
Lisboa e Porto. Em paralelo, ha
um conjunto de parcerias que

“A exportacao
representa
atualmente 95%
do volume de
negdcios. A
empresa sempre
foi virada para
os mercados
internacionais
devido a

sua origem

e também

por causa da
dimensao

do mercado
portugués. ”

asseguram a representacdo

da marca através da exposi-
¢do e da venda dos produtos
Temahome por catalogo. Pela
dificuldade em destacar ape-
nas algumas lojas, a nossa su-
gestdo passa por recomendar

|
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COMercio internacional

uma visita ao website www.
temahome.com onde pode-
rdo ser encontradas as lojas
que comercializam produtos
Temahome selecionando a lo-
calizacdo pretendida e onde
podem conhecer também a

nossa Loja Online em Portugal.

MN - Que novos projetos es-
pera concretizar a curto e mé-
dio prazo?

AT - Na conjuntura econdmica
internacional actual é essen-
cial a Temahome continuar a
transmitir confiang¢a, seguran-
ca e capacidade de desen-
volvimento aos seus clientes,
acionistas e colaboradores,
por forma a manter-se como
uma referéncia no mercado do
mobilidrio, através do know-
-how que adquiriu ao longo
dos ultimos 30 anos.

Desde meados de 2010 que
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estamos a fazer uma aborda-
gem a alguns paises da Amé-
rica Latina, dado que a maioria
dos mercados nesta drea geo-
grafica estd em franco cresci-
mento econdmico. Ja estamos
a comercializar produtos em
alguns paises (Chile, Colédm-
bia, México, entre outros), pelo
que, a curto prazo, esperamos
consolidar a nossa posicdo
nestes mercados.

Os clientes da Temahome que
representam um maior peso
no volume de faturacdo atual
sd0 num curto e médio prazo
uma prioridade em termos de
apoio no desenvolvimento de
projectos conjuntos que per-
mitam continuar a introduzir
produtos com a nossa assina-
tura nas suas vastas colecgdes.
Com o crescimento que se tem
verificado no negdcio online
um pouco por todo o mundo,

prevemos ainda apostar neste
segmento por forma a dinami-
za-lo e desenvolver as ferra-
mentas adequadas a venda do
nosso mobilidrio em clientes
online.

“Como
crescimento que
se tem verificado
no negocio online
um pouco por
todo o mundo,
prevemos ainda
apostar neste
segmento por
forma a dinamiza-
lo e desenvolver
as ferramentas
adequadas a
venda do nosso
mobilidrio em
clientes online.”

www.temahome.com
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“Os conceitos criativos utilizados no desenvolvimento do jazigo da familia Moreira pro-
- curam respeitar a sobriedade propria das construcdes funerarias. Austeridade, solenidade,
o . ’ : o gt b R TULELY ¥ -
- _monumentalidade e singeleza arquitectonica - na nossa otica, a definicdo do “sagrado”.

EICHAMEGNICA: o= = "

CLIENTE: Familia Moreira

LOCALIZACAOQ: Pévoa de varzim

ARQUITECTURA: Hugo Paiva Arq.
(paiva.hp@gmail.com)
Nuno Marinho Arq.
(nunomarinhofreitas@gmail.com)

ENGENHARIA: Armando Vale Eng.

PROJETO E OBRA: 2009/2010
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O jazigo da familia Moreira, fracdo 10, seccdo G do cemitério municipal | da
Pdévoa de Varzim, dispde-se num lote de cerca 8 m2, estando ladeado por dois
outros jazigos de carateristicas Neoclassicas.

Neste contexto, pareceu-nos util criar um volume moderno que se integre
na envolvente existente, mas que reflita o rigor, paz, exceléncia e sobriedade
carateristicos da homenagem que se quer para esta familia. A proposta
define-se, em planta, pela forma da tradicional lapide funebre, porém, a sua
percecdo de nivel traduz-se num volume fechado, cujo principal alcado é
convexo e pontuado por uma cruz de “luz” que permite a sua abertura. Uma
vez aberto, por oposicdo entre luz e sombra, claridade e obscuridade, resulta
o acolhimento préprio de uma forma céncava, como se de um berco materno
se tratasse. Deste modo, e procurando assegurar a existéncia de dez células no
interior do jazigo, a opc¢ao tipoldgica e funcional definida é composta por um
corredor central com cinco células sobrepostas acima do solo de cada lado.
Adjacente a este nucleo funebre, existe uma antecdmara, definida por portas
em meio circulo, referéncias inequivocas a tematica da comunhao, da curva
da vida e da dicotomia entre o céncavo e convexo, ao antagonismo entre
ascensao e queda, céu e abismo.

Os materiais - granito amarelo do tipo caverneira, madeira, aco corten e vidro
- procuram reforcar a nobreza, dignidade e solidez do espaco, potenciando o
sentimento de coesdo e homegeneidade.

O jazigo da familia Moreira tenta transcender o carater do edificio fisico,
representando a paz, tranquilidade, respeito e protecdo que se procuram para
o descanso eterno.

- e
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Portugal soma e segue para o futuro...

Assente em projetos sustentdveis reina a criatividade como a
alavanca impulsionadora para o sucesso dos nossos criativos.
E ainda bem gque existe massa critica fundamentada para
valorizar o que de melhor se faz por ca...

Danilo Olim tem as suas raizes na ilha da Madeira, mas é no
continente e pelo mundo inteiro que faz prevalecer a sua
atitude projetual minimalista, onde a “matéria” simplesmente
cumpre a sua funcéo.

Estudou design gréfico, design de equipamento e arquitetura.
Areas tao diferentes e tdo complementares ao mesmo tempo.
“Vejo-as como uma mistura a que posso chamar de macro

ou micro projeto onde a cor e o tipo de letra se juntam em
determinada altura!”

Nesta perspetiva tdo assertiva, ainda se assume como um nao
adepto da compartimentacdo a que se assiste entre separar o
design da arquitetura e vice-versa. Dai o nascimento da DAAO
Concepts.

Danilo, gere o atelier desde 2006 e tem a sua
responsabilidade todo o processo transversal dos projetos/
objetos. Intervindo desde a criacdo até ao fabrico e
comercializacdo/distribuicdo.

DANILO

Acredita que a inovacao é a resposta diadria as questdes que o
progresso levanta, assumindo a sua marca de mobilidrio como
um novo conceito de estar. Nesse seguimento, o ano 2012
serd uma referéncia no histérico do atelier.

Vencedor da categoria de mobilidrio na 42 Edicdo POP’s -
Projectos Originais Portugueses, promovido pela Loja de
Serralves (Museu de Serralves), Danilo Olim aponta o futuro
da marca para algo simples e menos vulgar.

A colecdo DAAO Furniture Design redne um conjunto de
pecas para o habitat e promete valorizar a funcionalidade
aliada a uma atitude divertida e repleta de interatividade com
o usuario.

Sinénimo de objetos que teimam em ficar...

Votos de muito sucesso! Até breve.

Célia Dias, designer
design@mobiliarioemnoticia.pt



JETCLASS APRESENTA EDICAO LIMITADA
E LINHA DE ULTRA-LUXO

A Jetclass escolheu a feira Index Dubai para apresentar as suas mais recentes novidades: a primeira peca da edi¢cdo limitada e

uma linha de ultra-luxo. A Index Dubai € um certame especializado em design de interiores e hotelaria.

A partir de agora, a Jetclass ird apresentar aos seus clientes especiais pecas de edicdo limitada. Estas terdo itens exclusivos,
com design surpreendente e detalhes uUnicos. Cada edicdo tem um limite de 20 pecas. A primeira peca da edicado limitada é a
requintada e exclusiva Peacock, que a Jetclass mostrou no Dubai pela primeira vez!

Para a nova linha de ultra-luxo Crown, os designers da marca estdo a preparar novas surpresas para os seus clientes e fas. A nova
linha foi apresentada com o objetivo de levar a marca a um patamar superior. Os melhores materiais e acabamentos sofisticados
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www.jetclass.pt

distinguem estas pecas levando-os a um patamar de requinte.
As novas pec¢as surgem juntamente com o posicionamento Jetclass
e certamente irdo surpreender todos os visitantes e amantes desta
marca portuguesa, que foi recentemente duplamente galardoada no
Prémio Mobis. A marca foi distinguida como a melhor no &mbito do mobilidrio
classico ao mesmo tempo que ganhou também na categoria de Inovacado e
Criatividade.
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LIGAR O PASSADO
AO FUTURO

A Anaric faz a ligacdo entre passado e futuro, numa
verdadeira expressdao de memoria e prazer. A busca
constante pelo equilibrio perfeito entre disciplina,
criatividade, qualidade e elegancia é permanentemente
gravada nos produtos da marca.

A colecdo 2012 reflete o espirito SENTIR-SE EM CASA.
Uma cole¢do com alguma inspiragdo nos anos 70, num
estilo retro/vintage, onde cada elemento se adapta a
estilos de vida bem ativos.

Nesta colecdo, pode encontrar-se sofds e pecas
modulares, onde a experiéncia da marca é revelada nos
detalhes.

Uma colec¢do para espacos abertos, inteiramente voltada
para as influéncias globais, envolvendo varios géneros e
ideias de todo o mundo.

O sofd ANORI evita o puro narcisismo a favor de um
design funcional e de uma forte identidade pessoal. A
conjugacdo de varios tecidos torna-o numa peca unica.
Anori é uma experiéncia exclusiva.

www.anaric.pt
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Representadas

Especializada em:

<+*ESTUDOS DE VIABILIDADE ECONOMICA E COMERCIAL

<*ELABORAGCAO DE PROJETOS PARA CANDIDATURA A SISTEMAS DE FINANCIAMENTO
“»*ELABORACAO DE ESTUDOS TECNICOS

<*COMERCIALIZACAO DE EQUIPAMENTOS PRODUTIVO - INDUSTRIAL

3+ ASSISTENCIA TECNICA POS - VENDA

“+*PROJETOS CHAVE NA MAO

MERCADOS DE EXPORTACAO:
ESPANHA | ANGOLA | ARGELIA | BRASIL | CABO VERDE | MOCAMBIQUE | MARROCOS

- www.marjos.pt |www.facebook.com/marjos1980




PAIXAO,
INOVAGAO E ARTE

A Aldeco é uma marca portuguesa que cria tecidos para
o mundo, inspirando-se no patriménio mundial e suas
culturas. As suas cole¢des misturam paix&o, inovagéo e
arte, em sintonia com as tendéncias e moda.

A marca cria conceitos e transmite-os através das suas
colecdes - Tecidos de qualidade superior e design inova-
dor, de excelente toque e belissimos a vista, elegantes,
funcionais, faceis de cuidar e resistentes. As cole¢des de
papel-de-parede de marcas internacionais, nomeada-
mente a Casamance, Hookedonwalls, Eijffinger e Kréma
complementam as colecdes de tecido de uma forma bri-
lhante.

www.aldeco.pt
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SMILE COLLECTION

Sob o slogan “One Smile fits all”, a Fenabel criou uma linha
especialmente direcionada para creches e infantarios. Trata-se de
um conjunto de modelos de cadeiras e mesas adaptados as véarias
etapas do crescimento infantil denominado Smile collection.

A pensar no publico mais pequeno, toda a linha de produto foi
concebida tendo em conta as normas europeias para mobiliario
infantil e todos os materiais adequados para o segmento. Em

faia e com o acabamento de base aquosa e anti mancha, a
pensar nas normas de seguranca e saulde, esta colecdo demostra
a preocupacao da Fenabel em propor produtos diferentes e
inovadores, onde o design e a ergonomia sdo a base da sua
criacdo. A marca recolheu um prémio na Furniture China,
realizada em Xangai e foi igualmente distinguida com o Prémio
Mobis na categoria Criatividade e Inovacao.

www.fenabel.com
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CONFORTO,
BELEZE E
FUNCIONALIDADE

A Las Kasas, cujo fundador foi galardoado com o Prémio

Mobis na categoria de Empresario de Comércio, tem nove
lojas em cidades como Braga, Famalicdo, Maia, Matosinhos,
Porto, Aveiro, Coimbra e Lisboa, além de um showroom,
em Paredes. O objetivo da marca é ter uma oferta alargada
de artigos - mobilidrio, estofos, elementos de decoracéo,
etc. - que permita aos seus clientes ter casas onde reine o
conforto e a beleza.

Nas pecas que cria, a Las Kasas tem sempre presente essas
duas componentes, a que se junta a funcionalidade, como
se pode constatar nestas imagens.

www.laskasas.com
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'INTERIOR DESIGN

ISP AT e+

UMA REDE
DE CULTURA GLOBAL

Foi em 2005 que nasceu uma nova forma de comunicar design, um
laboratédrio de ideias dedicado a tornar sonhos em realidade atra-
vés da visdo e conhecimento de mercado dos seus fundadores.
ApOs sete anos de trabalho e dedicacéao, a Interdesign possui
instalacdes que fazem uma suave dicotomia entre o tradicional e
modernidade. A produc¢ao, a medida das necessidades do cliente,
alia o saber de geracdes que cresceram com a madeira nas maos
com o conhecimento de profissionais que usam o Design e as mais
recentes tecnologias de modo a melhorar diariamente a qualidade
de processos de criacdo e fabrico.

Com cerca de 100 colaboradores, uma rede nacional de onze lojas
e uma crescente carteira de clientes internacionais a Interdesign
estabelece-se cada vez mais como uma rede de cultura global.

A Interdesign é mais do que uma marca de mobilidrio: é Lifestyle,
Luxury, Modern, Provocative, Inspired Design.

www.interdesign.com.pt
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MARCA PORTUGUESA
DESTACA NADECORACAOQ
DO MAJESTIC, EM CANNES

A marca portuguesa Paulo Antunes continua a afirmar-se no plano internacional. Desta vez coube-lhe a decoracdo da sala
de projecdo do luxuoso hotel Majestic, em Cannes, palco do mais célebre festival de cinema do mundo e ponto de encontro
incontornavel da Sétima Arte.

Esta sala de projecdo pode acolher 35 espetadores em condi¢gdes dtimas de conforto e é ideal para projecdes privadas e ante-
estreias. De acordo com o prdéprio hotel Majestic, a sala conjuga o melhor das salas de cinema com a qualidade de servicos de um
palacio e completa na perfeicdo a oferta de servigcos de luxo do hotel.

Em Portugal, a marca também é muito requisitada: perto da Covilhd, em comunhdo com o Parque Natural da Serra da Estrela,
o H2otel é um hotel de montanha construido de raiz, arquitetonicamente integrado na paisagem, permitindo assim uma intima
ligacao a natureza. Como podemos ver nas imagens, os quartos, o restaurante e o hall sdo decorados pela Paulo Antunes.

O mesmo acontece com o restaurante Flor de Sal, em Mirandela. Aqui, é a simbiose entre tradicdo e modernidade que torna o
espaco exclusivo. A elegéncia combina com conforto e com modernidade. As honras da casa sdo feitas a Tras-os-Montes, que esta
aqui representado nos muitos apontamentos de decoragdo que povoam o espaco.

Através destes trabalhos, a Paulo Antunes demonstra a sua versatilidade para trabalhar espacos publicos (hotéis e restaurantes,
nomeadamente), mas ndo descura a parte residencial.

www.pauloantunes.net
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Raul Santos, Rita Muralha e Filipa Maia

AALMA
DO ESPACO

E portuguesa, mas tem-se destacado também além-fronteiras
com pecas de iluminacdo que sdo desenvolvidas como se se
tratasse de verdadeiras esculturas. Falamos da Mood, uma
marca criada em 2001 e que trabalha para que a luz seja a
alma do espaco.

O primeiro projeto foi a manufatura de pecas de iluminacao
para uma instalagdo no Convento do Beato. Hoje, exporta para
varios paises na Europa e prepara-se para entrar no Brasil e
outros paises da América Latina. A exportacdo representa um
terco do seu volume de negdécios.

Os objetos de iluminacdo da Mood sdo pecas singulares, com
um método de construcado ligado a manufatura, diferenciando-
se pela sua forma e pela sua escala, pelos materiais utilizados,
sempre com uma vertente escultdrica. As pecgas criam uma
atmosfera unica, sendo facilmente identificavel o estilo da
marca e a assinatura dos seus autores, Rita Muralha e Raul
Santos.

Além de objetos exclusivos, a Mood conta com uma colecdo
de pecas em diversos estilos e materiais com solucdes que se
inserem em qualquer ambiente, seja ele residencial, hoteleiro,
comercial ou de trabalho.

No seu portfolio encontram-se projetos de destaque como
a nova sede da Microsoft, desenvolvida sé com marcas
portuguesas de referéncia, a remodelacdo do histérico hotel
Altis, o novo hotel Onyria da Quinta da Marinha, o hotel Klaus
K em Helsinquia - o primeiro hotel de design na Finlandia -,
o Casino de Trdia, ou pecas para a designer de interiores Nini
Andrade Silva no seu projeto The Vine Hotel na Madeira.
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| luminacgéao

www.mood.pt

Direitos de Autor:

1 - Onyria Marinha Edition Hotel, fotografia Pedro Muralha;

2 e 3 - Sushi Café Avenida: fotografia Pedro Muralha;

4 - Edificio Microsoft: A propriedade intelectual pertence & Microsoft, fotografia de Alvaro Pombo;

5 - Longevity Welness Resort, fotografia Alma Mollemans.
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Vista Alegre Atlantis langca Sem Flores

A Vista Alegre Atlantis (VAA) acaba de apresentar a
edi¢do limitada de Sem Flores, by Armanda Passos - uma
peca exclusiva composta por duas jarras decoradas pela
consagrada artista plastica. E a nona peca a integrar o
“Projeto Artistas Contemporaneos” da Vista Alegre, e esta
disponivel na rede nacional de lojas da marca, numa edicao
limitada e numerada a 500 exemplares.

A Vista Alegre imortaliza assim, em porcelana, a obra desta
prestigiada artista plastica, com o lancamento de uma peca
Unica do Projeto Artistas Contemporaneos, que conta com
nomes t&o distintos como Malangatana, Nadir Afonso, Joana
Vasconcelos, Eduardo Nery, entre outros. O langcamento ocorre
na mesma semana em gue Armanda Passos inaugura em
Lisboa uma mostra da sua pintura, e € uma oportunidade Unica
para os colecionadores e apreciadores de arte.

www.vistaalegreatlantis.com

ng
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102 Aniversdrio da Louis Ghost

A cadeira Louis Ghost, criada pelo designer Philippe Starck, estd a
celebrar o décimo aniversario. Uma confortdvel cadeira de bracos em
policarbonato transparente e colorida de design Luis XV: o conceito
do barroco recuperado para surpreender, emocionar e fascinar. Louis
Ghost é 0 mais corajoso exemplo de injecdo de policarbonato num
Unico molde em todo o mundo. Apesar da imagem evanescente e
cristalina, a Louis Ghost é estavel e resistente, a prova de choques

e agentes atmosféricos, empilhdvel até seis pecas. O nome, aliado

a forma e ao material conferem um toque irreverente a criacdo de
Philippe Starck.

Uma peca gque estd em destaque na Paris Sete.

www.paris-sete.com
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Requinte e elegancia

A Lameirinho, em parceria com a Causaefeito, acabou de
inaugurar na cidade do Porto (junto ao mercado Ferreira
Borges), um espag¢o com solugdes integradas para a casa,
onde o requinte, a elegancia e o bom gosto imperam.

Na area de téxteis lar, grande destaque para produtos
como lengois, sacos edreddo, mantas e acessorios, sob a
assinatura de marcas como “Home Attitude by Lameirinho”,
“Purification Garcia” e “Namorar Portugal”... onde a
qualidade do produto e a suavidade do toque sdo uma
referéncia em cada peca.

www.lameirinho.pt
www.causaefeito.com.pt




Portuguesa, com certeza

Inspirada nas caravelas de outros tempos, a cadeira
Valuma conta uma pequena parte da histoéria de
guando Portugal descobria novos mundos. E uma
cadeira ampla que emerge do chdo como uma peca
Unica, estabelecendo uma relagcdo de cumplicidade
com 0 espaco a sua volta. Durante o dia, o vazio
interior permite a projecdo da sombra do painel
frontal, criando expetativa no observador. A noite,
Valuma ganha uma segunda vida, iluminando-se e
projetando luz no exterior.

Criada pelos designers Jens Sievert, Nuno Oliveira

e Paulo Fernandes, prevé-se producdo e eventual
comercializacdo da Valuma para meados de 2013.

www.valuma.pt

Novos desafios

A Boca do Lobo continua a procurar novos desafios, novas técnicas, materiais
e conceitos. A nova peca da marca, a Newton, inspirada pela lei da gravidade
do fisico inglés, assume-se como um grandioso momento de inspiracdo, uma
mesa composta por esferas e semiesferas, interligadas entre si. Técnicas como a
serralharia, ourivesaria, lacagem e envernizamento foram utilizadas nesta mesa,
bem como materiais como a folha de raiz de mirto, folha de raiz de nogueira

e latdo banhado a ouro. Foram criadas trés versdes distintas, cada uma com
diferentes e admirdveis combinacdes.

www.bocadolobo.com




Carving lang¢a novas cole¢des

A Carving ¢ uma marca jovem e dindmica que

atua no mercado nacional e internacional, na

area dos tapetes contemporaneos. A sua linha de
produtos é bastante extensa uma vez que procura
melhorar e inovar constantemente o conceito de
tapetes. A marca, que trabalha exclusivamente com
profissionais, conta com filiais na Polénia e no Brasil
e com clientes em mais de 20 paises diferentes.
Atualmente, a aposta passa pela multiplicacdo da
rede comercial externa, com fortes investimentos
em feiras internacionais. A Carving conta com uma
gama de produtos com os mais diversos materiais e
lancou recentemente novas colec¢des, contrariando
toda a conjuntura.

O servico e a qualidade aliados ao design de pecas
inovadoras sdo a chave do sucesso da Carving.

www.carving.pt

Reinterpretacdo da tradicao
]

Ypsy é uma peca estilizada para a casa de banho ou para o quarto,
uma reinterpretacdo do tradicional escadote. Autoportante, moderna,
atraente, apuradamente singular! A designer da Two.Six, Cristiana
Macedo, inspirou-se no escadote tradicional para criar esta peca
extremamente funcional, disponivel em quatro cores.

A Two.Six assume-se como uma editora de design, nascida da
vontade de repensar o design e a forma como este fomenta a cultura
contemporanea. Cria pecas intemporais que assumem, no entanto,
um carater de vanguarda, funcionais e de qualidade. Esteticamente
ricos, desafiantes pela criatividade, sdo objetos versateis que coabitam
naturalmente em ambientes ecléticos. Todos os produtos Two.Six séo
fabricados em Portugal.

www.twosix.pt
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Apelar aos sentidos

A mesa Welles, da De La Espada, é feita

de forma elegante, em madeira macica. O
tampo, dividido em duas partes, assenta em
pernas metalicas. A mesa, desenhada por
Matthew Hilton, apela aos sentidos.

A De La Espada foi fundada em 1993 por
Luis de Oliveira e Fatima de la Espada, que
abriram a sua primeira loja trés anos depois
em Londres, onde havia uma oferta restrita
de mobilidrio contemporaneo de qualidade.

Estética assimétrica

www.delaespada.com

Com o aparador Magnolia, da cole¢do
Earth To Earth, a Ginger & Jagger
propde-nos uma peca de uma rara
beleza estética. Concebido para a
marca pelo designer Pedro Sousa, o
Magnolia é composto por um tronco,
na base, que representa um equilibrio
assimétrico proéprio da esséncia da
Natureza, em oposi¢cdo ao minimalismo
contemporaneo do topo.

A peca é comercializada ao preg¢o de
12.100 euros.

www.gingerandjagger.com

Trevo de quatro folhas

Segundo uma lenda antiga, cada folha de um trevo tinha um
significado: Esperanca, Fé e Amor. Acreditava-se que quem
encontrasse um trevo de quatro folhas passaria a possuir a
Sorte representada pela quarta folha com o dom de absorver
0s poderes magicos da floresta e a Sorte dos deuses. Este
numero de folhas representaria um ciclo completo, assim como
as quatro estacdes do ano, as quatro fases da lua e os quatro
elementos da natureza: dgua, ar, terra e fogo.

Sendo um exemplar raro de encontrar, o significado deste trevo
de quatro folhas tornou-se num simbolo de prosperidade e a
mistica deste Amuleto da Sorte continua até hoje...

Acredita em quatro... para dar sorte (Four... For Luck)? A julgar
pela proposta da Insideherland, da para acreditar...

www.insidherland.com
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VINHOS, GOURMET
E MODA JUNTOS EM LISBOA

CRIADORES NACIONAIS JUNTAM-SE A Por Manuel Serrdo
PROMOCAO DO MELHOR DA GASTRONOMIA

E VINHOS NACIONAIS NOS DIAS 30 DE

NOVEMBRO E 01 DE DEZEMBRO NO

CONVENTO DO BEATO.

E j& nos proximos dias 30 de novembro e O1 de dezembro que

o Convento do Beato, em Lisboa, vai receber um dos principais
eventos do setor do vinho. A sétima edi¢cdo do ‘Porto & Douro
Wine Show’ é da responsabilidade do IVDP - Instituto dos Vinhos
do Douro e do Porto, e este ano apresenta-se com criatividade
renovada, juntando a cozinha gourmet e os vinhos do Porto e do
Douro a moda nacional numa simbiose de glamour e elegancia,
que pretende prestigiar o produto de exceléncia produzido em
Portugal.

Destinado a profissionais e publico em geral, o evento destaca este
ano a ideia de que os vinhos do Porto e do Douro estdo na moda.
Uma novidade este ano e que ird certamente agradar a todos é o
facto de os visitantes poderem adquirir junto dos produtores os
seus vinhos preferidos e participarem em diversas experiéncias
gourmet, com os melhores profissionais do setor, enofilos, promo-
tores de tendéncias, criadores de moda e chefes de cozinha.

De forma a reforgar o seu conceito inovador e marcar a diferenca,
0s visitantes podem ainda provar os melhores vinhos da regido de-
marcada e apreciar a sua ligacdo com o talento de jovens e presti-
giados criadores da moda nacional, com um desfile de jovens pro-
messas do mundo da moda, lado a lado com nomes conceituados
como Julio Torcato, Anabela Baldaque e Katty Xiomara.

Uma série de produtos gourmet vai ainda permitir uma degustacado
gue inova e enriquece o papel do vinho, associado a melhor cozi-
nha. Outros atrativos imprescindiveis sdo as provas de vinhos, co-
mentadas por especialistas, harmonizacdes com alguns prestigia-
dos “chefs” nacionais e um lounge para os visitantes descontrairem
e conviverem engquanto apreciam os néctares do Porto e Douro.

A 72 edi¢cdo do ‘Porto & Douro Wine Show’, do IVDP, é organizada
pela No More em parceria com a DMP+ASO. As portas do Conven-
to, na rua do Beato, 44, em Lisboa, abrem ao publico a partir das 15
horas e encerram nos dois dias do evento as 21 horas. O custo da
entrada é de 5 euros para um dia e de 8 euros para os dois dias. Em

ambos os casos é oferecido um copo ao visitante.
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viInhos

GRAHAM’S LBV 2006

Ano: 2006

Tipo: Vinho do Porto

Castas: Touriga Nacional, Tinta
Barroca e Touriga Franca

Produtor: Symington Family Estates
Pais de origem/Regido:
Portugal/Douro

Alcool: 20%

P.V.P: 16,00€

Caros leitores e endfilos,

o vinho que lhes estou a sugerir € o Graham’s LBV 2006, alids um
grande Vinho do Porto. E especialmente indicado para esta época
do ano que se aproxima, o Natal. Seja como presente, seja como
companhia nas noites frias e festivas que se aproximam.

Os vinhos da Graham’s provém essencialmente das suas proprie-
dades, Quinta dos Malvedos, Quinta do Tua e Quinta das Lages, no
Rio Torto. A Quinta da Vila Velha e a Quinta do Vale de Malhadas,
propriedades de um membro da Familia Symington, também for-
necem a Graham’s com uvas da mais alta qualidade. Estas cinco
quintas encontram-se entre as melhores do vale do Douro Supe-
rior.

Segundo o produtor, o Graham’s LBV 2006, como

o Vintage, € um vinho de um sé ano, mas ndo é um

Vintage declarado. Enquanto o Vintage passa apenas

dois anos em cascos e depois envelhece na garrafa, o

LBV é envelhecido em cascos e depois engarrafado,

com uma pequena filtracdo, entre os quatro e os

seis anos. Quando é engarrafado ja esta pronto a

beber, e ndo necessita ser decantado.

Segundo Charles Symington: “é raro ter um tem-

po tdo bom e com uvas em tdo boas condicées.

Os Baumeés nao eram muito altos e os niveis de

acidez eram normais, provas de que o calor nao

foi excessivo. A produgdo foi muito baixa, o que

é normal no Douro. A Tinta Barroca deu origem

a vinhos bem estruturados. A Touriga Nacional e

Franca tiveram um excelente desempenho, resul-

tando em vinhos com aromas persistentes, cores

poderosas e taninos ricos”.

Notas de Prova:

Cor rubi intensa e quase opaca. No nariz mostra uma intensidade
admiravel, mascarada por notas de compotas de frutos negros e
vermelhos e algumas especiarias.

Na boca, revela-se muito encorpado e robusto, com taninos ex-
cecionalmente integrados, frutado a confirmar especialmente os
frutos negros e vermelhos silvestres bem maduros e ainda a cho-
colate negro. Textura aveludada e bem arredondada com um final
complexo e muito persistente. Um excelente LBV de uma Colheita
excecional.

Otimo para acompanhar queijos de pasta dura e sobremesas a
base de chocolate. No entanto, se preferirem acompanha na per-
feicdo um bom cabrito assado. Esquecam o mito do aperitivo ou
sobremesa, ndo se irdo arrepender.

Até breve com mais Vinhos.

Bernardino Costa
bernas_costa@netcabo.pt

A HERDADE
DO VAU

Ha locais magicos gue nos inspiram, hos comovem, Nos
aquietam do bulicio do dia-a-dia.

Um dos que, para mim, relne todas essas condi¢cdes é a
Herdade do Vau.

Posso chamar-lhe uma das minhas 7 Maravilhas e confesso
até que tenho dificuldade em partilhd-lo, como agora faco
convosco.

Porque, para além do mais, foi até ha pouco o meu
“secret place” onde me sentava com o meu Amigo Miguel
Sousa Otto, num banquinho sobranceiro ao Guadiana
a participarmos no bailarico da dgua estimulada pelas
represas que salpicam o rio.

O meandro melancdlico do Rio que ao longe se avista volta
a sossegar-nos e, sem qualquer palavra que precisa néo é,
regressamos ao monte altivo, engalanado por soberbas
palmeiras que abrem alas a casa senhorial.

Miguel e Maria Manuel Sousa Otto fizeram deste “secret place”,
um hotel rural elegante e sereno - Chic sem comprometer o
Bio que aqui é eterno, luxuriante, inesquecivel.

A Vinha, de onde sai o j& mitico “Riso”, e o olival velho
que adorna o terreno, tornam a Herdade do Vau, um dos
destinos turisticos mais apraziveis de Portugal.

Mas nao s&o so estes os atributos do Vau.

Para que percebam melhor conto-vos, na primeira pessoa, a
vivéncia que tive nas duas vezes que visitei a Herdade depois
da abertura ao publico.

Acolhimento familiar e bonito, com a elegancia natural dos
donos da casa. Fomos chegando, ja a noite ia a frente, mas 14
estava a lareira de azinho, os empaddes de caga, o presunto
de porco bisaro, os queijos curados, as quiches peqgueninas de
queijo e alho francés e o p&o..., o divino pao alentejano!
Depois, uma memoravel cacada num couto préximo, um
dos melhores do baixo Alentejo.

No final, esperava-nos um cozido de grédo do Amigo Féria,com
as carnes a luzirem, a couve de vdrias estirpes, os enchidos,
a batata nova, tudo emulsionado na dagua de nascente num
casamento de sucos verdadeiramente celestial.

Antes fizemos uma prova de vinhos - brancos e tintos na
“Casa do Forno”, uma construcdo imponente contigua a
do Hotel, com sala de provas onde apetece ficar e uma
garrafeira linda debrugada sobre o Vale.

Mais tarde viria a feijoada de lebre do Manuel de Quintos.
Tao aromadtica, tdo bem feita que fiquei com os beicos
juntos durante uma boa meia hora.

Na segunda ida ao Vau o mesmo calor, as mesmas belissimas
entradinhas: os empaddes e as quiches regressaram com
vaidade. Um salpicdo de morrer e um queijo serrano que
pastava mornamente no p&do foram rematados por uma sopa
de lavrador que nos deixou com a alma agradecida.



restaurante

Por Anténio de Souza-Cardoso
Presidente da AGAVI

Nova memoravel cacada no Couto de Barbas de Gaio
e, ao almoco, |& estava o Féria com um ensopado de
borrego irrepreensivel, onde as carnes assentavam no
magnifico pao, serrado em fatias previamente salteadas
em azeite. No fim, duas folhinhas de hortelé e tudo se
harmonizava para que pudéssemos ruminar junto a
lareira ou num dos belos quartos da Herdade.

N&o falo das sobremesas mas sdo caseiras e memoraveis,
como tudo o resto. Recordo um merengue de chocolate
de nos pdr a chorar muito.

Mais tarde fizemos uma das coisas que o Vau propde
- da os ingredientes e a receita e pde-nos a todos a
cozinhar.

Desta vez foi uma garbosa perdiz do dia, com alho,
batata salteada, tomate e um arejo de carqueja. Valente
prato confecionado a rigor pelos homens da casa - que

as senhoras de tdo regaladas jad nem se mexiam.
Abenc¢oado Vau!

Herdade Monte do Vau
Lugar do Monte do Vau | 7800-661 Beja | Tel.: 226 199 800
www.herdadedovau.com

Depois de tudo ir embora, voltei ao banguinho do
monte com o meu Amigo Miguel.

Mais uma vez ndo foram precisas palavras - despedi-
mo-nos com a alma cheia e a saudade quieta pelo
conforto do estdbmago e dos olhos, ainda cheios de Rio
(ou de Riso) e daquela tranquila Terra Mae. Mobiliagrio em Noticia :: 95



moveis e mercados

Por José Ferraz

AS PESSOAS CERTAS
NO LUGAR CERTO

Vendas! Foco! Mudanca! Mercados! Rapidez de resposta! Efi-
cacia! Flexibilidade! Clientes! Responsabilidade! Pessoas! As
pessoas certas no lugar certo!

Vivemos, ha alguns anos, momentos particularmente criti-
cos da histéria da economia europeia. Parece que o modelo
econdmico adotado pelos europeus estd esgotado. Provavel-
mente, habituamo-nos a viver muito acima das nossas possi-
bilidades. Estd na hora de corrigirmos o que estava mal. Para
isso, sdo necessadrias muita coragem e capacidade de sofri-
mento, mas tendo que ser... quanto antes melhor.

Os ventos de mudanga comegaram a soprar no inicio dos
anos noventa, com a generalizacdo das comunicacdes mo-
veis. A partir do ano 2000, a utilizacdo da internet e das salas
de chat generalizaram-se e para as empresas. Comegou, nes-
sa altura, uma acelerada mudanc¢a na sua “velha maneira” de
responder ao mercado.

Hoje, as redes sociais, como o Facebook e similares, lideram
revolugdes e depdem ditadores. A vida ganhou uma velocida-
de alucinante e os meios de comunicac¢do sé vendem desgra-
cas, que nos indispdéem e desconcentram. Porém, o mundo
nunca viveu com tanto conforto. H& 50 anos havia mais pro-
blemas do que hoje, simplesmente nao eram tao massivamen-
te noticiados.

Neste Velho mercado, que agora é Novo, é, pois, necessaria
uma nova abordagem:

Vendermos a clientes que pagam. Eles sdo o primeiro e prin-
cipal ativo das organizacdes. Sempre os tratdmos muito bem,
podemos e devemos trata-los ainda melhor. Trabalhar todos
os dias com afinco para que se sintam Unicos e especiais e
juntar, ao grupo dos que ja existem, outros que tenham igual
qualidade. Para isso, temos que ir a procura deles, ndo pode-

mos ficar comodamente sentados a espera que nos batam a
porta.
Vender, sendo um conceito antigo, € o novo designio das em-
presas, das pessoas que as constituem e de Portugal.
Empresas, grandes e peguenas, tal como as pessoas, além do
foco nas vendas, tém que ser mais rapidas e flexiveis. A velo-
cidade e a facilidade com que hoje se comunica, tornaram o
mercado realmente globalizado, mais exigente na capacidade
de resposta e de adaptacdo a permanente mudanca.
Habitualmente, s6 mudamos quando somos capazes de de-
saprender as verdades que julgamos inquestionaveis e que
nos ddo conforto. Resistimos muito, porque mudar doéi, mas
como a flexibilidade e a eficacia sé se conseguem com pes-
soas certas no lugar certo, a mudanca estd implicita. Trabalho
de equipa, com responsabilidade individual e com autocon-
fianca coletiva, ndo é compativel com estruturas demasiado
hierarquizadas, vergadas a centralizacdo de poder e as postu-
ras narcisistas, proprias de atuacdes individualistas e avessas
a mudancga.
Em 1494, D. Joao |l negociou com os reis catdlicos o tratado
de Tordesilhas, tendo morrido no ano seguinte. Foi grande o
momento em que dividimos o mundo com os espanhdis, e
grande a visdo do homem que teve um projeto para Portugal.
Grandioso foi também Portugal nos anos que se seguiram.
Se quisermos partir para o mundo e vencer, devemos fazé-lo
por nds proéprios. Trabalhando muito em equipa e, da forma
certa, vender o que de melhor temos: produtos e servigcos cus-
tomizados.
Juntos, podemos mudar Portugal!
Feliz Natal e Préspero 2013.

joseferrazlO@gmail.com
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desporto

Realizou-se a 10 e 11 de novembro mais uma edi¢do de uma das
mais antigas e tradicionais regatas do calendario nacional, a Taga
Autosueco, com organizacgao do Clube de Vela Atlantico.

A resisténcia e técnica dos velejadores foram colocadas a prova em ambos os dias,
com condi¢des bastante dificeis com o vento a soprar de norte entre 0s 15 e 0s 22 nds.
Na Classe Optimist, e no Grupo A dos mais experientes, a vitdria foi para a velejadora
do Sport Clube do Porto, Francisca Pinho, com Mafalda Pires de Lima, do Clube de
Vela Atlantico, em segundo e Henrique Frutuoso, também do Sport, em terceiro. No
grupo B, a vitdria foi para Tomas Pires de Lima, em Masculinos, e para Matilde Pinheiro,
em femininos, ambos do Clube de Vela Atlantico. Também em Iniciados, dupla vitéria
para os velejadores da casa em masculinos e femininos, com Manuel Pimenta e Luisa
Peres, respetivamente.

A Classe Laser, a realizar a primeira prova pontuavel para o ranking regional foi
também muito concorrida. Na “olimpica” Laser Standard, a vitéria foi para Luis
Manso, do Clube de Vela Atlantico. Na classe Laser Radial, triunfo de Nuno Duarte, do
Clube do Mar de Coimbra, em masculinos, e para Maria Costa, do Vela Atlantico em
Femininos. Nos Laser 4.7 a vitdria foi para Afonso Lau, do Clube Nautico da Boca da
Barra, em masculinos, e para Inés Quadros, do Vela Atlantico, em femininos.

Na Classe Snipe, Luis Cadeco/Luis Maia, do Clube de Vela Atlantivo, foram os
vencedores. Na Classe 420 a vitdria sorriu a dupla do Sport Club do Porto, Gongalo
Pinho/Miguel Hipdlito, seguida de Jodo Pestana/Tomas Margues e de Diogo e Pedro
Costa do CVA em masculino, com Joana Azevedo e Marta Paguete, também do
Clube de Vela Atlantico, a vencerem em senhoras.
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contactos

Aldeco

V. N. Gaia - 227 537 230
www.aldeco.pt

Anaric

Gondomar - 224 664 090
www.anaric.pt

APCM

Matosinhos - 229 999 317
www.apcmobiliario.com
Aquinos

Tabua - 235 710 210
WWwWw.aguinos.pt

Ana Roque - AR Interiores
Lisboa - 213 977 002
www.ar-interiores.com
Associa¢do Selectiva Moda
Matosinhos - 229 380 610
www.selectivamoda.com
Boca do Lobo

Rio Tinto - 910 936 335
www.bocadolobo.com
Causa e Edeito

Porto - 223 394 650
www.causaefeito.com.pt
Carving

Coimbra - 239 496 363
www.carving.pt

Catarina Batista
Architecture & Interior Design
Lisboa - 217 723 138
www.catarinabatista.com
CH Business Consulting
Coimbra - 239 499 110
www.chconsulting.pt
Climax

Tabua - 235 413 384

Estante “Delta” by TemaHome

Daao Concepts
www.daaofurnituredesign.com
Damaceno & Antunes

Maia - 229 059 160
www.damaceno-antunes.pt
De La Espada
www.delaespada.com
Diogo Frias Studio

Porto - 917 124 182
www.diogo-frias.com

Farol Hotel

Cascais - 214 823 490
www.farol.com.pt

Fenabel

Rebordosa - 224 119 120
www.fenabel.com

Freixo Palace Hotel

Porto - 225 311 000
www.pousadapalaciodofreixo.com
Galliotta

Trofa - 913 752 215
www.galliotta.com

Galula Product Studio
Porto - 220 934 264
www.galulastudio.com
Ginger & Jagger

Leca do Balio - 220 165 782
www.gingerandjagger.com
GoHome

Maia - 229 746 217
www.gohome.pt

Hugo Paiva Arq.2

910 919 696

Imporcelos

Barcelos - 253 841125
www.imporcelos.com
Insidherland

Porto - 914 471 689
www.insidherland.com

Candeeiro “Riccio” by MOOD

Interfer

Lisboa - 218 110 600
www.interfer.pt

IvoMaia Designers

St? M2 Feira - 256 372 375
www.ivomaia.com
Interdesign

Rebordosa - 224 152 450
www.interdesign.com.pt
Jetclass

Valongo - 224 159 951
www.jetclass.pt
Lameirinho

Guimaraes - 253 422 000
www.lameirinho.pt
LasKasas

Rebordosa - 224 153 558
www.laskasas.com
Lusoverniz

Paredes - 255 788 370
www.lusoverniz.pt

Marjos

Vila do Conde - 252 240 750
www.marjos.pt

Miguel Flores Soeiro
Lisboa - 917 665 437 Two Six - Creative Design
www.miguel-soeiro.com Braga - 253 220 583

MOB www.twosix.pt

Viseu - 232 484 400 Vista Alegre Atlantis
www.mob.pt ilhavo - 234 320 628
Mood www.vistaalegreatlantis.com
Porto Salvo - 214 218 600
www.mood.pt

Moverel

Batalha - 244 768 833
www.moverel.com

oli

Aveiro - 234 300 200
www.oliveirairmao.com
Paris Sete

Lisboa - 213 933 170
WWW.paris-sete.com

Paulo Antunes Furniture
Amares - 253 368 530
www.pauloantunes.net
Patsyart Group

Vila Nova de Gaia - 223 755 113
www.patsyart.pt
Protecdekor

Paredes - 255 788 370
www.protecdekor.com
Recer

Oliveira Bairro - 234 730 500
www.recer.pt

Roca

Cantanhede - 231 419 100
www.roca.pt

Roca Lisboa Gallery
Lisboa - 213 404 260
www.rocalisboagallery.com
Silestone

Lisboa - 219 666 221
www.silestone.com
TemaHome

Tomar - 249 380 020
www.temahome.com
Teresa Vazquez | Porto da Vila
Sintra - 939 105 273

Venezia closet “Linha Crown”
by JetClass
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Ha mais de 60 anos
\que somos a base
dos seus sonhos.
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www.facebook.com/MolaflexSA O seu descanso é vital.



